Ellas lideran los pequeiios comercios, pero ganan menos

EI61% de los negocios de este tipo en Chile cuentan con presencia femenina.

Las mujeres lideran la partici-
pacion en los comercios chi-
lenos, con un 61% de nego-
cios con presencia femenina,
seguin el Indice SumUp, desa-
rrollado por el Instituto Mile-
nio MIPPy el Centro de Estu-
dios del Retail (Ceret) en cola-
boracion con la fintech de
medios de pago, el que anali-
z0 las transacciones de miles
de negocios.

El informe arrojo que los

rubros con mayor participa-
cion de mujeres son vestua-
rio (78,6%) servicios profesio-
nales (76,8%)y retail (61,3%).

“Este estudio viene a rati-
ficarque las mujeres son pila-
res fundamentales en la cade-
nade valorde pequenos y me-
dianos emprendimientos que
operan en este pais. Sin em-
bargo, podemos observar que
existe una brecha que va en

desmedro de las mujeres. Por

esto, tanto entidades privadas
como publicas debemos reali-
zar los esfuerzos para ir entre-
gando nuevas herramientas
que permitan ir equiparando
la balanza”, indicé Carlos
Schaaf, Country Manager de
SumUp para Chile.

BRECHA DE INGRESOS
El informe evidencié una
brecha respecto de los ingre-

sos: lo que ellas reciben por

hora de trabajo es un 11,5%
menor que los que ganan
ellos porel mismo tiempo de
trabajo. En tanto, el ingreso
promedio semanal de ellas es
un 10,4% menor que el de
los hombres.

El trabajo también destaca

que la brecha de ingresos por

hora aument6é 92% entre
2019y 2022, mientras la bre-
cha de ingreso semanal crecio
277% en el mismo periodo.
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Ellas estan mas presentes en vestuario, servicios profesionales y retail.




