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PRECIOS DE LA ROPA EN CHILE

Canasta de prendas consideradas por el INE, variaciones a julio

La inflacion
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cios a la baja. El indice de Importaciones del
Retail de la CNC marcé un nulo crecimiento
anual el segundo trimestre, cayendo un 27%
respecto del primer trimestre. Sin embargo,
versus el 2019, prepandemia, éste sigue sien
do un 28% mayor. “Los niveles de importacion
aun estan por encima delos que tenfamos an-
Les, en respuesta a una demanda que, si bien
se ha desacelerado, se ha mantenido en nive-
les también por encima del periodo prepan-
demia”, dicen en el gremio.

Ajunio, porejemplo, los inventarios de Pa-
ris subfan un 23%. Ello -destacan en sus ba-
lances-, por la disminucion en el consumo y
ladevaluacion del peso frente al dolar. Una ma-
yoractividad promocionaly alzaen costos lo
gisticos impactaron el ebitda ajustado del ne-
gociode tiendas por departamento de Cenco-
sud. Elindicador cay6 un 28,3% anual.

Losdescensos enlos precios, sin embargo, de-
bieran tender a moderarse. La ropa comenza-
riaa subirde aquia finde affoy hay quienes ya
fijan los incrementos de cara a la Navidad.

En losretailers explican que la cadena es asi:
las compras se realizan con unos seis meses de
anticipacion. Un 65% de la ropa viene de Chi-
na -hace un ano eraun 77%, el cierre de puer-
tos le ha restado participacion-, y prictica-
mente la mitad del calzado proviene también
de ahi, aunque hace un afo era un 60%, segun
cifras de la consultora Quant Research. El co-
mercio debe estimar los valores que podrin a
las prendas cuando losembarques estinainen
las fibricas del gigante asidtico. Ahi se impri-

men las etiquetas con los precios a los que se
venderinen Chile. Dadoello, esos valores sefi-
jan con meses de anticipacion. Y llegan direc-
toa las tiendas. No se modifican.

Christian Diez lo resume asi: “Las decisiones
de producciony compra en vestuario se toman
conmeses de anticipacion con respecto al pe-
riodo de venta. La mayoria se produce en Asia
y hay un proceso de colocacion de pedidos, pa-
gosy envios que toma un tiempo considerable.
Eso hace que las decisiones de qué productos
tenery en qué cantidades, se toman conincer-
tidumbre sobre como serdn las condiciones
exactas del mercado cuando se venda”™.

Bueno, los envios encargados ahora ven-
dréan -explican varias fuentes del retail- con
los valores acordes, sobre todo, a la realidad
delddlary la inflacion. En el sector explican
que no solo los grandes retailers cubren sus
riesgos con derivados. Ademds -dice Diez-
los derivados tienen un precio y en algin mo-
mento la estructura de costos debe reflejar el
mayor valor del dolar. “No es posible conge-
lar el valor del dolarpara siempre en $ 800 con
derivados, que es el valor en torno al cual es-
tuvo entre agosto de 2021 y marzo de 20227,
subraya. En juliosobrevolélos $1.000y el del-
ta entre el valor al que pueden haber compra-
do los retailers -$ 800- y el valor de la divisa
habria llegadoal 25%. Hoy, el dolar estd a $898,
un 15% mads que hace un ano.

Y aello se le suma una inflacién que, creen
en el sector, serd de un 15% a doce meses hacia
findeano. “Todo se traspasard a precio”, resu-

me un alto ejecutivo. Hay inventario que pue-
de permanecer en bodega para una proxima
temporada, y otra parte en transito, por lo que
-destaca- no debieran seguir presionando pre
ciosalabaja. De hecho, algunos retailersya ha
cen pedidoscon unddlar superioralos $1.100.

“Hemos visto alzas anuales en los precios
globales del vestuario y calzado de dos digitos
en el primer y segundo trimestre de este afo.
Enalgtin minuto tienes querecibiresaalza, que
nose havistoreflepdoanivel local”, dice la ge-
rente de Estudios de la CNC, Bernardita Silva.
“De ocurrir alzas, es probable que sean en for-
ma mds pronunciada en la temporada de Na-
vidad, esdecir desdenoviembrede 2022”, des-
tacael investigador del Ceret. “En 12 meses, po
driamos ver algo de inflacion por ejemplo en
octubre, debido a que la disminucion de pre-
cios en el Cyber Monday pasado fue muy agre-
sivay, por tanto, las bases de comparacion son
muy bajas”, agrega George Lever.

Radicarian, principalmente, en ropa y calza-
dode verano, y puntualmente en productos de
alta rotacion, como shorts, vestidos, camisas,
blusas, camisetas y ropa interior.

El délar choca con la menor demanda
“Los retailersde EE.UU. se preparan para unas
vacaciones de poco dinero, mientras la infla-
cionafecta”. Elmartes, Financial Times titula-
ba asi un reportajes que reflejaba como el co-
mercio se prepara para un consumidor massen
sible a los precios de cara a la principal
temporada del sector, la Navidad. Macy's ha-

bléenlasemanade la intensificacion de uncli-
ma promocional competitivo para captar a
clientes de menores recursos; mientras el gru-
po estadounidense Food Locker proyectaba
menores margenes por la necesidad de vender
suszapatillasaun menor valor. Walmart anun-
ci6 rebajas en la ropa para liquidar inventario.

Hoy, es esa también la disyuntiva que ronda
en Chile. Si bien hay claridad de que el alza del
dolar ylainflacion hay que traspasarlas a pre-
cios paranoimpactar tan fuertemente losmar-
genes, la profundidad de tales traspasos estd atin
enandlisis... dependerd de la desaceleracion del
comercio. Lasventasdel sector yamuestran una
menorvelocidad, Ripley, por ejemplo, registro
un segundo trimestre historico, pero apalan
cado en el negocio bancario. El segmento re-
tail cayo un 2,8% entre abril y junio, mientras
en Hites la contraccion fue del 5,8%. En Cen-
cosud, Paris reporté un avance del 4,2% en
Chile, aunque en tiendas equivalentes (same
storesale) la caida fue del 6,2%enel trimestre.

“La desaceleracion de la demanda juegaa fa-
vor de precios bajos, lo mismo la fuerte caida
del precio internacional del algodén y la pro-
gresiva normalizacion de las cadenas produc-
tivas y de los precios del transporte”, subraya
George Lever. “Sabemos que a nivel global los
precios de estas categorias han subido, pero a
nivel local estamos con problemas de sobres-
tock, loquese unea la desaceleracion del con-
sumo. Entoncescudnto se vana mover los pre-
cios va a depender de cuanto se mueva la de
manda”, agrega Bernardita Silva. @




