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Cornershop pasa a ser un factor en mercado de refaccion del hogar:

Easy reduce ventaja con Sodimac gracias
a carrera electronica por la pandemia

Horst Paulmann,
presidente de Cencosud.

US$10

millones invertira
Cornershop en su
alianza con Cencosud
para la implementacion
de tiendas exclusivas para
e-commerce.

La filial del grupo
Cencosud rompio un
récord al dia siguiente
de aliarse ala app de
delivery. La unidad de
Falabella usara su
aplicacion Fazil.

Por Sergio Sdez F

alabella y Cencosud no han

guardado sus herramientas y

continuan disputando espaclo

en ¢l mercado de refaccion del
hogar con sus respectivas filiales: Sodi-
mac v Easy.

Segan las wltimas citras de la consul
tora Euromonitor de inicios de 2020, So
dimac, presidida por Juan Pablo del Rio,
lideraba en partcipacidn en Chile con
un 354%, Bastante de lejos miraba Easy,
del grupo controlada por Horst Paul
mann, con solo 10%, En el ¢

er puesto,
con un 4,6% figuraba Chilemat, vincula
da al empresario Ricardo Tejos

Pero la crisis sanitaria ha provocado
cambios. Easy ha reducido su ventaja
con Sodimac. Es que ambas empresas
tvieron que ajustar sus estrategias en
silas de venta, pero sobretodo en ecom
merce, donde tienen un mayor espacio
para crecer gracias a su alianza con las
aplicaciones Cornershop v Fazil, respe

uvamente

¢Cuanto venden en Chile?

La semana pasada, los grupas Cen-
casud y Falabells entregaran sus resulta
dos, los gque dan cuenta de las diferen
cias. El negocio de relaccidn del hogar de
Falabella, que representa Sodimac y sus
filiales, superd los USS644 millones en
ventas en el primer semestre, En tanto,
Easv logré solo USS177 millones,

A pesar de la diferencia, la analista
de Quest Capital Magdalena del Sante
cree gue al revisar los badances de ambas
empresas v comparar con el ano pasado,
Easy tuvo un punto a tavol

"Sodimac tuvo una caida de alrede-
dor de 200% en las ventas durante ¢l se-
gundo trimestre v registrd su primer
Ebitda {ganancia operacional antes de
intereses, impuestos, depreciacion y
amortizacion, una medida del Nujo de
caja operacional ) negativo en los iltimos
10 anos. Por su parte, Cencosud tuvo un
comportamiento positiva, con un creci-
miento de 5,7% en las ventas v un au-
mentao en su Fhitda®

En Sodimac, cuyo gerente general
es Eduardo Mizén, reconocen el efecto
de la pandemin en sus resultados, mis
atn cuando en algunas comunas sus
tiendas Homy, especialistas en decora
cion, nao lueron consideradas esenciales.

Pero aseguran que sus ventas online
aumentaron 112% entre abril v junio en
comparacldn con el ano pasado. Y reve-
lan que pronto lanzaran un servicio lla-
madao same dayv delivvry o despacho en
el mismo dia, y ¢n lo digital se incorpora
ron & Ja app del grupo Falabella Hamada
Fazil. Esta herramienta nacio bajo el ale
ro de Tottus, ahora incorpord a Sodimac
y segin explican fuentes de la compa-
Nia, pronto Incorporard a la tenda por
departamentos Falabella

Con Comershop de aliado

En tanto, en Easy no pierden La es
peranza de alcanzar a su clasico compe
tidor. Un elemento central también serd
el electrdnico, mias adn tras la allanza ce-
rrada entre Cencosud y Comershop ol
pasado 12 de agosto. Segun la empresa
controlada por Uber, tras la implemen
tacion ded acuerdo, Easy rompid ¢l re
cord de ventas de una tienda nueva en
su primer dia.

PPero la estrategla de Easy, cuvo ge-
rente general es el brasileno Felipe Lon-
g0, no termina en la venta online, donde
elevaron sus ventas un HE% en el segun
do trimestre, también implica un reor
denamiento de su mix de productos.

Segin la gerenta de Redacion con In-
versionistas de Cencosud, Marisol Fer-
nandez, Easy desplegd una nueva estra-
a desde 2016, que involucra varias
drcas, entre ellas mayor capital de traba-
jo, optimizacitn de procesos y un arde
namiento del mix en “categorias de tem
porada v de (erminaciones, como cerd
micas, pisos, banos y cocinas”,

Segin expertos, el negocio de cons-
truccion y refaccion del hogar es clave
para los grupos de retailers, dado que a
raiz de la coyuntura hay un cambio en
los patrones de consumao, como sucedio
en Estados Unidos, donde la empresa
Home Depot, precursora del segmento a
nivel mundial, vendié US$38.053 millo-
nes, 23% més que ol ano pasado

“Con largos regimenes de confina-
miento Y un mavor l]l'”\l)l'} ¢n casa, mu
chos hogares han visto la necesidad de
hacer acondicionamientos en el hogar,
habilitando algunos espacios, mejoran
do iluminacién y wratando de proveer
mayor comoddidad a las largas jornadas
en casa”, comenta Marcel Gosc, director
del Centro de Estudios del Retail de In
genieria Industrial de la 1), de Chile.

Juan Pablo del Rio,
presidente de Sodimac,

2022

el grupo Falabella
contempla la llegada
de IKEA a Chile para
complementar su oferta
de mejoramiento del
hogar.




