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ESPECIAL
RETAIL

A pesar de la debilidad econdmica del pais,
desde el sector esperan para 2017 un
incremento de 3% real en las ventas del

comercio minorista.

Industria del
retail preve
crecimiento
de 3,3% real
para 2018

Un reportaje de
CAMILA CASTILLO

LRETAIL esta mirando con
E buenos ojos el préximo afio.

fianza de los consumidores, aso-
ciadaaunainflacion anual contro-
laday detendenciaalabaja,loque
podria favorecer alaactividad co-
mercial.
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El comercio minorista volveria acrecer en 2018

En millones de ddlares

CIFRAS

3%

Sibien laeconomianacional ~ Porelcontrario, el debilitamien- 88000 52.2356

atin muestra signos de debilidad, to del mercado laboral con me- 51.274,7 Real serian las ventas del comer-
desde el sector estiman que las nores aumentos del empleo y re- 51000 cio durante 2017, debido al creci-
ventas en el comercio minorista muneracionesy, por consiguien- miento de las ventas de automo-
continuaran al alza. te, de la masa salarial, podria viles como de productos electro-

Esto, luego de que en los cinco  influir de forma negativa al co- 49000 nicos y tecnoldgicos.
primeros meses delafio actuallas  mercio minorista.
comercializaciones del sector se Por su parte, desde Euromonitor US$51 247
ha situado por sobre las expecta- International proyectan que la 47000 " -
tivas. De acueroal indice nacional ~ venta del comercio para finales millones de ventas totales es lo
de actividad del comercio al por ~ de2017seriade1,5% nominal. Ci- 45000 que estima Euromonitor Interna-

menor del Instituto Nacional de
Estadistica (INE), el rubro mues-
tra una expansion promedio de

fraque se traduciriaen US$51.247
millones de ventas totales para fi-
nales de 2017.

FUENTE: Euromonitor.
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tional alcanzara el comercio mi-
norista en 2017.

2,9% anual en los cinco primeros

meses del afio. aYZplS? B A Segt’m datos dela ccs’ pectosdg servicioal ql%enE‘e como 1 9%

ComereiodeSantogo (Cesy i, pos I CCS, pasa 2015 lns ventas  Urante 2016 el ermitiri alos consumidores po. s I3eatmasion de orecimiento

quelasventas del c<g)mercio mino- gel comerc,itlyD podrian bordear el cremmlen(t)o del retail der adquirir lo que necesitan en  real que desde Euromonitor ma-

rista creceréa 3,0% real durante 3,3%real. Asuvez, desdelaempre- fue de 2!5 % real. cualquier lugar y momento”. nejan en relacion con las ventas

2017, superando el avance del afio  sa de investigacion de mercado No.obstante,‘a'pesar dewla}s pro- totale_s para 2018. Desde la CNC

anterior (2,5%). “La razén de este  Euromonitor International, pro- yecciones positivas, Goiii indica mencionan que los productos

mayor impulso, obedece exclusiva- nostﬁc;n para el préximo ailo un  Pgra 2018 se que el crecirpiento del retail sip que seg_uirém en la alza son

mente al pronunciado crecimien- ~ crecimiento en torno al 1,9% real, i 1 duda se vera afectado por la si- Vestuario, Calzado y Artefactos
" X o pronostica que las A P -

to de las ventas de bienes dura- para totalizar una comercializa- ventas minoristas tuacién macroeconémicageneral  Electrénicos.

bles, tanto de automoévilescomode  cidn total cercana a los US$52 mil drian bord I del pais, frente a un 2018 que po-

productos electrénicos y tecnolé-  millones. podrian _OI' _ear 0S dria tra'er.nuevame'nte m’m}eros

gicos, paralos cuales proyectamos ~ “Sin duda durante 2018 el retail US$52 mil millones. de crecimiento nacional mas ba-

un alza de 13% en el afio (a mayo basardsucrecimiento encomple- jos de lo esperado y que podria

el crecimiento acumulado es de tarlasnecesidades de su publico, afectar directamente al comercio

17%)”, seiialan desde la CCS. asi como en disminuir sus pro- Expertos aseguran que  minorista.

De acuerdo conel indicador dela
Camara Nacional de Comercio
parala Region Metropolitana, los
rubros que destacaron en ventas
en la primera parte del aflo son
Vestuario, Calzado y Artefactos
Eléctricos, “comportamiento que
debiera mantenerse en el resto del
afio”, sostienen desde el gremio.

Entre los factores que podrian
afectar o favorecer esta estima-
cién, se encuentra una mayor con-

pios costos de funcionamiento,
cerrando tiendas que presentan
bajas ventas y abriendo nuevas
tiendas en lugares que han au-
mentado su trafico”, comenta
Paula Goiii, analista en Euromo-
nitor International.

Asimismo, sefiala que el retail
también continuara la migracion
hacia internet y la omnicanali-
dad, creandonuevas oportunida-
des de compra y facilitando as-
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el comercio el préoximo
ano ira encaminado en
internety la
omnicanalidad.

En cuanto a las consideraciones
quedebe tener el retail, el director
del Centro de Estudios del Retail
(Ceret) de Ingenieria Industrial de
la Universidad de Chile, Marcel
Goic, advierte que “hoy en dia las
apuestas en el crecimiento estan
puestas en mejoras en eficiencia
operacional, el fortalecimiento de
canales electrénico y avanzar en
mercados regionales con mayo-
res perspectivas de crecimiento”.@
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