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Queda pendiente su internacionalizacion

El camino que adoptara Ripley

sin el socio mexicano

Mantener sus aperturas y dar caza a
Falabella en el segmento omnicanal,
son algunas de las claves.

n Ripley buscan dar vuelta la pa-
gina. Tras diez meses de wrabajo,
y poner fin al proceso de asocia-
clén que esperaba sellar con la
mexicans Liverpool, la frma ligada a la fa-
milia Calderén buscard nuevas fdrmulas
para crecer. Esto, luego de que la anteca
no abriera la billetera para elevar su olenta
de $420 por accién de la red
chilena de multittendas.
(Qué opciones tiene?
Segan los analistas, | fir
ma deberd seguir su planifica-
cion sin mayores distraccio
nes para este ano. En o tercer

Débora
trimestre, cortard la cinta de Calderéon Kohon

Los Dominicos (tie Directorn
) v abrird una nue-
n dicho centro comercial don

indirecto del grupo Placa (liga-
mpetidor Falabella).

también aumentara su pre
sencia en malls, con un centro
comercial donde tiene el 22,5%
y que inaugurara el proximo
afo. En cuanto a aperturas de
tiendas, los proximas seran en
Cogquimbo vy San Fernando

B Alcjandro
Apuesta omnicanal Rosemblatt Director
Para Gutenberg Martinez,  Kiblisky

gerente de inversiones de CHG
Valores, no deberia existir un
mayor camblo en el imén de la multitien-
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da. Independiente de que se materializara
esta compra o no, la empresa tenka un ca-
mino propio, pues nunca se hablo de inte-
grar operaciones ni de unificar marcas, si-
no que més blen si Ingresaba Liverpool

iba » agregar su expertise

“Elos tienen un plan de inversidn,
estin creciendo en Chile y Perd, y tienen
un camino relativamente claro. Este era
un tema socletario de los acclonistas, asl
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Director
que pura la operacidn de Ripley no veo
mayores camblos. Sl ingresaba Liverpo-
ol, quizds en el mercado s¢ miraba con
buenos ojos porque podria entrar algo
de frescura a la administracion y en co-

Tienen un plan de
inversion, estan
creciendo en Chile
y Perd, y tienen un
camino
relativamente claro”

Los fundamentos
de Ripley a futuro
implican subirse a
una estrategia
omnicanal, donde
Falabella esta muy

adelantado”
Claudio Pizarro
Académco Caret

mo funciona la compafiia. Pe >
siendo la misma empresa, pu
co implica un cambio en los planes de
inversiéon porque no iha a haber au
mento de capital™, apunta,

Segun los expertos, otro anuncio
gue debe rentabilizar la multitienda
es su nuevo formato online, Mercado
Ripley.Com, donde puede comerciali-

zar cuakquier tipo de producto

“Los fundamentos de Ripley a futuro
implican subirse a una estrategia omnica
nal, donde Falabetla estd muy adelanta-
do. En materia internacional esta rezaga-
do en la region, estando solo en Perd y ha-
biendo salido de Colombia®, expresa
Claudio Przarro, investigador del Centro
de Estudios del Retall (Ceret) de ka Univer-
sidad de Chile,

Falabella, el lider indiscutido en el negocio
de las tiendas por departamento en 2016

USS1.141

El ano pasado, Falabella, controlada por las fami-  grd ventas por USS1 141 millones y el 19% de la

. Ventas de sector Retail

lias Solari, Cuneo vy del Rio, encabezd las ventas de la
industria ded retail en dendas por departamento, con
USS2.199 millones y un 37% de la torta sectorial.

En la segunda posicién se situd Cencosud con su
marca Paris. El negocio de multitiendas del grupo que
controla Horst Paulmman reportd ingresos por
USS1.582 millones, Bevandose el 27% de las ventas tota-
les de la industria.

Con la medalla de bronce, aparece Ripley, que lo

torta. En febrero del ano pasado ka firma de la
familia Calderon anuncio su salida del mercado
colombiano, luego de tres anos de permanencia
y 6 tendas. Asd, Ripley decidié concentrarse en las
43 tiendas que tenia en Chile y kas 27 que poseia en
Peri.

En el cuarto lugar del segmento de tiendas por
departamento se ubicod La Polar el aho pasado, con
el 10% de las ventas e ingresos por USSS87 millones.
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