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Tricot pondra17% en
bolsa y analiza compra
de cadenas menores

» Firma ligada a la familia
Pollak busca recaudar
US$ 24,5 millones.

» Por tamano, eventuales
objetivos serfan del tipo
Dijon o Fashion’s Park.

Nicolds Durante

Dosmetasse propuso Tricot
con suproxima salida a bol-
sa: crecer orgdnicamente,
con nuevas tiendas que se
sumarian alas77 que ya tie-
ne en todo Chile; y también
“a inversiones inorgdnicas
en posibles compras de otras
cadenas de menor tamano”.
Esole revelo lafirmaalaSu-
perintendencia de Valoresy
Seguros (SVS) en la solici-
tud de inscripcion de emi-
sion de acciones.

Segun el documento, el

monto que esperan recaudar
en su esperado debut en la
bolsa santiaguina es de $
16.173 millones (US$ 24,5
millones) através de la emi-
sion de hasta 65.285.710 pa-
peles. Con esos montos, cada
accion tendria un valor no-
minal de $247,7, y lacompa-
nia, que posee 300 millones
de titulos, se valorizaria en
unos US$ 140 millones.

Los US$ 24,5 millones a po-
ner en bolsa representan el
17,6% de su propiedad, hoy
controlada por la familia Po-
1lak. La operacion es lidera-

da por BTG Pactual Chile y
LarrainVial, los mismos que
estuvieron detrds del inicio
de cotizacion de SMU. Los
plazos que se manejan son
que en mayo, y tras la apro-
bacion de la SVS, se inicien
los road show con inversio-
nistas -que ya han mostrado
alto interés- y hacia junio
comenzar a cotizar en bolsa.

Competidores

Elobjetivode comprar tien-
das de menor tamano que
revelo Tricot, pone los ojos
en sus competidores en el

mismo segmento y target,
tales como Dijon o Fashion’s
Park, y sus asesores ya ana-
lizan dichas firmas.

De acuerdo con datos de
Euromonitor, Tricot vendié
el afo pasado US$ 263 millo
nes, concentrando el12,06%
deeste mercadoy creciendo
7% respecto a 2015. Con esos
resultados se ubico segunda
detras de Corona, que tuvo
ventas por US$ 353 millo-
nes el ano pasado, aunque
esta firma también comer-
cializa electrodomésticos.

Bastante mds atrds se ubi-
c6 H&M, con ventas anuales
por US$ 77,5 millones, Zara
con US$ 67 millonesy Dijon
que vendié US$ 57,1 millo-
nes.

Eso si, hay un gran grupo
de otras pequenas tiendas
de vestuario que suman el
59% del mercado y vendie
ron el ano pasado US$ 1.282
millones, muchas de ellas
son pequerias cadenas re-
gionales de ropa, con valor
agregado por su conoci-
miento local, un buen nivel
de ventas y bajos costos,
explica un conocedor del
proceso que lleva adelante
Tricot.

En cuanto al numero de

tiendas, este segmento suma
23.374 ubicaciones en el
pafs. Los que mds concen-
tran son Bata (164), Tricot
(77) y Dijon (62).

“Tricot ha apostado con
cierta consistencia aampliar
su base de clientes captu-
rando también comprado-
res de segmentos mds altos.
En este sentido, la salida en
bolsa puede aportar recursos
para consolidar este posi-
cionamiento”, opina Marcel
Goic, director del Centro de
Estudiosdel Retaildela U. de
Chile. El experto agrega que
“el mercado de vestuario es
muy fragmentado por loque
para una ocasion de com-
pra, hay varias decenas de
competidores que compren-
de desde tiendasde marcaa
tiendas por departamento”.

Porsuparte, Tricard, la fi-
lial que maneja las tarjetas
de crédito de Tricot, revelo
sus resultados al cierre de
2016, informando ganan-
cias por $1.678 millones, lo
que se compara positiva-
mente con las pérdidas por
$ 229 millones de 2015. Asi-
mismo, bajo sus pasivos de
$55.975 millones en 2015 a
$ 50.280 millones el ano
pasado.@

gion del Maule, en Talca,
hito ocurrido en abril del
ano pasado.

“Hites estd en busqueda
activa de nuevos puntos
con el objetivo de abrir en-
tre dos a cuatro tiendas
anuales durante los proxi-
mo cinco anos”, indico la
compania, que ademds ha
realizado exposiciones o
ferias en ciudades como
Puerto Montt y Valparaiso
para captar clientes para
sus futuros locales.

Otro de los focos en que
trabaja la empresa es la
consolidacién de su canal
web, lanzado en 2016y que
ha significado un impor-
tante desafio en lo relacio-
nado con logistica de ad-
quisicion, distribucién, en-
trega y otros.

“Esto, con el objetivo de
alcanzar de esta manera la
omnicanalidad que espe-
ramos consolidar exitosa-
mente durante 2017 y 2018.
Hemos visto la masifica-
cion de estas tecnologias en
nuestros clientes, asilo es
tdn demostrando al partici-
par activamente en las
comprasonline”, senal6 en
carta a los accionistas el
presidente de Empresas Hi-
tes, Enrique Bone.®

Constructora Besalco sella el ingreso
de Rodrigo Vergara a su directorio

Valentina Jofré

Enlajunta de accionistas de
Besalco, celebrada ayer, se
escogio al directorio de la
firma, el que estara confor
mado, entre otros, por el
ex presidente del Banco
Central, Rodrigo Vergara.
Eleconomista volverd asia
laempresa ligada ala fami-
lia Bezanilla, ya que desde

2004 hasta 2009 se desem-
peno en el mismo cargo.
La constructora suma un
plande inversion de US$ 630
millones hasta 2019 y para
este afio destinard US$ 153
millones. Dicho monto con-
sidera el sector inmobiliario,
la compra de algunos terre-
nos, renovacion de maqui-
narias y concesiones en car-
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peta. Ademds, se contemplan
dos centrales eléctricas, una
eolica y otra hidroeléctrica.
Otrode los objetivos de Be-
salco es su consolidacion en
el extranjero. Esto se refleja
en los cerca de siete proyec-
tos con los que cuentala com
pania en Perd, y el inicio de
operaciones en Colombia,
por cerca de US$ 30 millones.

Respecto a Chile, a pesar
del bajo crecimiento econé-
mico la constructora mira
el futuro con optimismo.
En este sentido, Victor Be
zanilla, su presidente, afir-
mo que “tengo la esperan-
za de que cualquier gobier
no que llegue va a hacer
que el pais crezca mds de lo
que ha crecido ahora”. @

»» Ademas de Pera y Colombia, Besalco ha analizado
proyectos en Uruguay y Paraguay. roto: ANDRES PEREZ
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