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Sociedad Comportamicento Viajes
Chile busca Las acosadoras Isla de Maipo
sismologos de los acosadores en bicicleta




CLOSETDELUIO

Que parezcan una tienda y vitrinas son al-
gunas de las cosas que le piden los clientes
ala empresa Xilofor que se dedica exclusi-
vamente a hacer roperos, bafios y cocinas.

| lunes que recién pasé fue el
verdadero fin del verano. Aun-
que las mananas y tardes mds
frias ya estaban sacando de cir-
culacion las sandalias y poleras
sin mangas, ese dia que ama-
neci6 nublado marcd el momento en que,
con o sin alegria. muchas mujeres dieron
vuelta los cajones y salieron del closet con los
pafiuelos, las chaquetas y las botas que ha-
bian estado relegados en los tiltimos meses.
El cambio de temporada obligd a mirar con
detencion el cldset, ese lugar de la casa que
aunque se da por sentado y parece hasta fri-
volo, es uno de los espacios mds personales e
intimos que se puede tener actualmente.
Pocas veces la profesional que se viste con
traje de dos piezas durante el dia, sale a co-
rrer en las tardes con patas de lycra, vaal re-
cital de Metallica con chaqueta de cuero y los
fines de semana sube cerros con sus hijos en
jeans y zapatillas, se revela de manera tan
completa como en su cldset. “Los multiples
roles que la gente cumple en su vida diaria,
sus gustos, sus necesidades y su sentido de
pertenencia social y cultural, todo eso se ac-
tiva inmediatamente apenas se abren las
puertas y los cajones del guardarropa”, expli-
ca el socidlogo Saulo B. Cwerner en su estu-
dio Clothes at Rest: Elements for a Sociology
of the Wardrobe. Pero este espacio, que en
los ultimos afos en Chile ha ido creciendo en
importancia o en tamao, no sélo habla de
personalidades, gustos individuales y ma-
nias, sino que también es espejo de fuerzas
culturales y economicas que llegan al ropero
directamente desde ciudades glamorosas
como Nueva York y localidades lejanas en
China, Indonesia o Vietnam. Pase a ver.

Aspiracion real
La historia del cldset estd estrechamente liga-
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da a la del consumo, porque para necesitar
ropero hay que tener qué guardar. Una ob-
viedad no tan evidente ni en la historia nien
todos los continentes ni en todas las clases
sociales. En la Edad Media, en Inglaterra por
ejemplo, el rey contaba con una pieza com-
pleta dedicada a sus trapos, el vestidor, algo
tan especial que ahi no sélo se exhibia, sino
que también hacia reuniones y tomaba deci-
siones. En general, el resto de la gente dejaba
su ropa, apilada sin método, en cofres que no
necesariamente eran individuales.

Los armarios especialmente disefiados para
el vestuario, con divisiones para colgar y ten-
der, empiezan a ser fabricados con mas regu-
laridad en Europa a mediados del siglo XVI1I
y s6lo se vuelven masivos y parte importante
del mobiliario del dormitorio de la gente con
recursos en el XIX, con el surgimiento de una
clase enriquecida a la que le gustaba ver y ser
vista. Como la mujer burguesa de la época,
ademas, seguia complicados ritos de etiqueta
y vestimenta, el ropero empezé a organizarse
y a incluir espacios especificos para distintas
prendas y espejos en sus puertas exteriores.

Pero el cléset que predomina hoy, como un
espacio integrado en la arquitectura y no
como un mueble externo, explica el Premio
Nacional de Diseno y académico de la UDP.
Oscar Rios, aparece a partir de 1920 con el
movimiento moderno liderado por arquitec-
tos como Mies van der Rohe vy Le Corbusier,
que promovieron espacios nmids especializa-
dos y limpios en las casas.

Desde entonces hasta ahora el cldset se ha
convertido no solo en un lugar para almace-
nar la ropa, sino que también en un objeto
de consumo en si mismo v un simbolo de es-
tatus. El orgullo con que la protagonista de
un comercial de cerveza Heineken les mues-
tra su disenado vestidor a sus amigas, que
caen en estado de histeria colectiva al verlo,

Entrar al

Guardar, comprar, quererse, mostrar, vender,
combinar, lucir, botar, cambiar, esconder, odiarse,
robar, regalar, ordenar, copiar, errar, reciclar,
inventar. Son algunas de las fuerzas y dindmicas
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1 LA ORGANIZADORA
J Ménica Arellano se dedica a ordenar
. closets ajenos: “Trata de que todos los col-
gadores sean del mismo estilo y disefio.
/ Cuandeo tienes algo que es homogéneo ala
vista, se ordena inmediatamente”, dice.

EL VESTIDOR
Elcléset con que suefian los consumidores conspicuos, una pieza completa con luz
natural para desplegar la ropa y cambiarse.

que hoy guardamos en el closet.
ror Angélica Bulnes, Carlos Pérez, Daniela Aranguren, Catalina Lemus
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MERCADO EN EXPANSION

Cada vez hay mas objetos disponibles para maximizar el

@espacio del closet.

da cuenta de eso. Tambi¢n las cientos de fo-
tos de roperos tipo revista de decoracién que
hay desplegadas en Pinterest, la popular red
social que sirve para compartir imdgenes. En
Chile las inmobiliarias también se han dado
cuenta de la importancia que ha cobrado
este lugar: *Si en su minuto todos se preocu-
paban de las cocinas, hoy son los clésets y
los banos™, dice Cristian Preece, gerente de
interiorismo de Socove *Como la gente
hoy accede a mas bienes, tiene mas cosas y
es importante para ellos tener donde alma
cenarlas”, cuenta Marcos Camsen, gerente
téenico de inmobiliaria Paz. En ese contexto,
hombres y mujeres han empezado a pedir
closets diferenciados y el walk-in closet, es
decir, el ropero tipo pasillo, ha dejado de ser
un suefo ochentero y se ha convertido en
una demanda concreta que estas empresas
estin incorporando. “En Santiago centro he
mos tratado que los dormitorios tengan este
tipo de espa Hablamos de departamen
tos de entre 35 a 55 metros cuadrados con
walk-in closet”, dice Camsen.

Pero ya no es suficiente. Los grupos y
clientes mas sofisticados y con recurso:
ms puro estilo real han comenzado a pedir
vestidores, En Xilofor, una empresa ubicada
en Nueva Costanera, que se dedica hace 30
anos a hacer cocinas, cldsets y banos de
lujo, por ejemplo, dicen que hoy mas
clientes -hombres y mujeres- que les desti-
nan a sus prendas una pieza completa, ane
xada al dormitorio o el bano para desplegar
la ropa, cambiarse y hasta invitar a las ami-
gas (en el caso de las mujeres), que ojald
tenga luz natural, una silla y mesa para dejar
los accesorios o que parezea tienda. Casi un
refugio, que no se comparte con la pareja,
sino que es individual.

La actriz Javiera Contador no llama al
suyo vestidor, sino que "pieza cléset™.
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Como es muy trapera y la ropa es parte de
su trabajo, este lugar siempre ha tenido un
rol clave en sus sucesivas casas en que ha
vivido y equivale a lo que para otras perso
nas puede ser el escritorio. Ahi no solo
guarda objetos que le importan, sino que
también pasan cosa lleva el computa-
dor para trabajar, lleva a sus amigas e in-
cluso hace reuniones, sobre todo cuando
éstas involucran pruet

Por qué tanto

Porque tenemos mds. El cléset de las chilenas
ha crecido con el tiempo y, segin un estudio
sobre el tema realizado por Adimark entre
mujeres de entre 25 a 50 afos en 2009, €l 70
% de las encuestadas dijo que en ese momen
to su ropero era mis variado y tenia mds
prendas que el de sus madres a su edad.

El vestuario es una de las principales cosas
que las personas, particularmente las muje-
res, coleccionan en el mundo moderno.
Claudio Pizarro, investigador del Centro de
Estudios del Retail (CERET) de Ingenieria
Industrial de la Universidad de Chile, dice
que hay cambios fundamentales: la incor
poracion de Ja mujer al trabajo, lo que signi-
fica que la mujer ahora tiene recursos, pero
adems ha logrado obtener poder de deci-
sion sobre ese dinero. El costo es que en mu
chos casos tiene poco tiempo, por lo que
busca mecanismos de autocompensacion
dentro de los cuales vestirse, verse bien v
comprar ocupan un rol central. Lo confirma
el estudio de Adimark, que muestra que
para casi tres cuartos de las mujeres, com
prar ropa es un placer,

Segiin un estudio realizado por Euromoni
tor International, en Chile en 2012 cada habi
tante adquirio en promedio 27 articulos de
ropa, zapatos incluidos, muy por encima de
las 17.8 y 15,8 unidades de Brasil y Argentina,

respectivamente, que son los paises latino-
americanos que nos siguen, Segun Andrés
Chehtman, analista de investigacion de Eu
romonitor International, esto responde a una
serie de factores entre los que destaca un ma-
yor poder adquisitivo de la poblacidén (poten
ciado por las tarjetas de grandes tiendas) y la
consolidacién del mall como una forma de
entretenimiento.

s personas estdn menos
ambian de estilo segun la

uniformadas y ¢
6n, el entu 3
formacion de la sociedad chilena desde una
conservadora a mds liberal o abierta se refleja
también en la moda, en la forma de vestir. Es
una manera mas de expresarse libremente.
Basta mirar en las calles cdmo se visten las
generaciones jovenes, donde cada dia uno
nota mds mujeres con estilo propio”, dice
Antonia Bulnes, una de las fundadoras y ge
rente de marketing y ventas de la red social
de moda Cranberry Chic.

Otro de los puntos que destaca Chehtman
son las importaciones a menor precio. Ahi el
responsable directo es China. La mayoria del
vestuario que se consume en Chile viene de
ese pais. y esta oferta de ropa barata ha pro-
ducido una disminucion importante en los
precios de los textiles que entre 1990 y 2009
eron en un 38 "% en promedio. *Piensa en
la ropa que venden en los supermercados a
mil pesos, El vestuario antes era un bien de
consumo relevante en el presupuesto de una
familia de clase media, en cambio hoy es
mucho mds accesible”, dice el socidlogo v
académico de la Universidad Diego Portales,
Tomds Ariztia.

Ademds, agrega, hay una creciente valora
cién de lo estético en la sociedad. El aspecto
tiene cada vez mids importancia, y estar a la
moda ya no es algo a lo que solo pueden ac-
ceder las personas con plata, como lo de

closet

muestra el éxito de sitios web como el chile
no Viste la calle que se centran no en las pa-
sarelas, sino que en la moda urbana. Ahi ha
sido clave “el factor Zara”, marca que segin
Claudio Pizarro, del CERET, cambi6 las reglas
del negocio de la ropa en Chile. Zara fue la
primera de las "fast fashion” en instalarse
aqui e imponer el concepto de renovacion
constante del stock y colecciones que no es
tin hechas para durar, sino que para capturar
en forma rdpida y a buenos precios las prin-
cipales tendencias de la temporada, exten
diendo a distintos segmentos la posibilidad
de “estar a lamoda”. Una de las ultimas de
estas tiendas en instalarse en Chile fue la
sueca H&M que aterrizo el ano pasado en el
mall Costanera Center y desde entonces que
estd llena, lo que explica que sus resultados
hayan superado todas sus expectativas con
ventas de casi 53 millones de délares en sus
primeros 12 meses.

Tener mis ropa y mas variada puede ser un
motivo de orgullo al momento de la compra,
pero también produce angustia, sobre todo si
¢l cléset no da abasto. Esto ha dado pie al cre
cimiento del mercado de la organizacion. Los
roperos ya no constan solo de repisas y colga-
dores, sino que son modulares y hechosa
medida. En los grupos con mds aspiraciones
y recursos eso se traduce en cajoneras dise-
nadas para cada tipo de prenda, colgadores
especiales para las corbatas, barras extendi-
bles e iluminacién apropiada. Para todos los
demids, existe en las tiendas como Homecen-
ter o Easy un segmento en crecimiento de s
paradores, organizadores de zapatos, cajas
pldsticas transparentes y bolsas que permi-
ten guardar ropa al vacio y reducir espacio,
las mismas que en las proximas semanas van
a comenzar a ser abiertas para rescatar las
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VINTAGEBAZAAR
Paula Edwards y Rosario Valenzuela recolectan ropa usada de marca entre sus amigas y
conocidas y la ponen a la venta una vez al mes,

prendas de invierno.

La agrénoma con magister en cconomia
Médnica Arellano ha hecho de esta preocupa-
cién una profesion. “Cuando chica mis her-
manas me pagaban para que yo les ordenara
el closet o la pieza™, dice, Ahora la gente la
contrata para que organice desde dormito-
rios, cocinas o closets a través de suempresa.
“Yo voy a maximizarlos para que sean lo mis
amplios posible, porque todos los espacios -a
menos que tengas una mansion- son limita-
dos, escasos”, dice.

Administrar la culpa

Si bien, por una parte, la caida en los precios
de la ropa y la masificacion del diseno han
hecho accesible un bien -la moda- que antes
era solo para la elite, la dindmica de la indus-
tria, dice Tomads Ariztia, invita permanente-
mente a desechar: “Se estd perdiendo ¢l sen-
tido de la duracidn y la capacidad de cuidar
las cosas y eso es terrible™.

Las mujeres sobre todo, que son las que
mds compran, estin conscientes de eso, y
tradicionalmente han buscado formas menos
agresivas que botar la ropa que no usan. He-
reclar, regalarles a las amigas o a instituciones
de caridad han sido pricticas habituales en el
pais, pero hoy en dia, en que el consumo ¢s
mis generalizado y la ropa mds desechable,
no se puede regalar ni donar cualquier cosa.
Quizis por eso, el Hogar de Cristo el aflo pa-
sado recibié sélo 55 toneladas de ropa en do-
nacion, casi la mitad de 1o que llegd en 2011.

A la par con eso, también han ido surgiendo
iniciativas individuales o profesionales para
que la ropa no quede botada en ¢l cléset. “La
energia hay que moverla®, dice la actriz Ja-
viera Contador. Eso significa que los vestidos,
zapatos y tenidas que no usa, se van. A su ro-
pero no entran cosas nuevas si no caben, por
eso regala v desde hace un par de anos hace

ELGRAN GATSBY
Pocos roperos compiten con el que sale en
esta pelicula protagonizada por DiCaprio.

HISTERIA COLECTIVA
El comercial de Heineken retrata bien lo
que puede producir un buen cléset,

algunas ventas de temporada para sus amigas
y cercanas donde ofrece a precios bajos las
prendas que ya no le quedan bien o no le
gustan. Mds que un negocio es una forma de
no acaparar: la gente se va contenta y ella
queda aliviada y recupera algo de la inver-
sién que hizo en vestirse.

Mientras en el caso de la actriz las ventas
son esporddicas, hay otras connotadas afi-
cionadas a los trapos que han hecho de la
necesidad de sacar el exceso de ropa de los
closets un servicio. Desde hace tres afos,
por ejemplo, Paula Edwards, figura ligada a
la moda v reconocida por su estilo, y su
socia Rosario Valenzuela recolectan
entre sus amigas y conocidas
ropa, Zapatos y accesorios
usados de marcas como Pra-
da, Chanel, Hermés y los
venden a precios alcanza-
bles en ventas que duran
dos o tres dias. Tan bien les
ha ido que tienen suficien-
te stock como para organi-
zar una venta al mes. Sc

De buena fe, en cambio, es
una organizacion que recibe do-
naciones de segunda mano, incluyen-
do muebles y juguetes pero sobre todo ropa,
y las vende a bajo precio para recaudar fon-
dos para financiar negocios de mujeres em-
prendedoras en regiones. Comenzaron en
1999 con una tienda en Lo Barnechea y hoy
ya tienen cuatro funcionando graciasa lo
cual han apoyado cuatro mil iniciativas. En-
tre las voluntarias que se turnan para atender
los locales estd la socialite Julita Astaburua-
24, a la que se puede encontrar una vez a la
semana en la tienda de Vitacura.

Internet, por otra parte, ha facilitado la exis-
tencia de intercambios, trueques y ventas.
Cranberry Chic, por ejemplo, es una red so

COSASDEHOMBRE
Vestidor masculino ubicado en una casa de Vitacura.

“Se
esta perdiendo
la capacidad de
QU [T IR TRCTOR quc lo estén, porque los
es terrible”

_Tomés Ariztia
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ROPEROS COMPARTIDOS
En Paris y Londres hay varios sitios de arrien-
do eintercambio de ropa como Rentez Vous.

ESQUELETOS ENEL CLOSET

Courtney Love guardaba las cenizas de
Kurt Cobain, el lider de Nirvana en un bolso
de peluche en suarmario.

cial chilena de moda, fundada por Pilar Mat
te, Antonia Bulnes y Josefina Pooley que se ha
hecho popular entre referentes de la moda
como Renata Ruiz, Valentina Rios o Karyn
Coo. Desde su cuenta, las usuarias puede
compartir lo mejor de la moda en cuatro 4l
bumes distintos: Mi look del dia, Algo que me
gusta, Lo que busco y Algo que vendo.

Estos son solo algunos ejemplos de un fe-
nomeno que es mds grande e incluye mu-
chas mas iniciativas, individuales y de cor-
te profesional. En muchos de estos casos lo
que hay detris no es solo la posibilidad de

hacer un negocio o prestar un servicio.
También aparece en el discurso la
importancia de reutilizar y re-
ciclar, conceptos que hay que
decirlo, también estin muy
de moda. Y tiene sentido

desechos textiles hoy
efectivamente son un
problema ambiental im-
portante, sobre todo en las
sociedades mis consumis-
tas: por ejemplo se estima
que en Estados Unidos las per-
sonas botan cerca de 30 kilos de
ropa en promedio al afo. 5i bien ninguna
de estas iniciativas va a salvar el planeta
por sf sola, segin The Waste & Resources
Action Programme (WRAP), un programa
britinico que promueve la reutilizacién,
aumentar el ciclo de la ropa en un periodo
tan corto como tres meses si tiene un im-
pacto sobre la huella de carbono, el consu-
mo de agua y por supuesto la cantidad de
basura que se genera.

La (in)seguridad del cléset
Pese a que a esta altura el ropero a ratos pare-
ce casi un refrigerador al que entran y salen

Mo

CADA COSA CON SUPERCHA

Focos que direccionan laluz, perchas es-
peciales para las corbatas, cajones disefia-
dos para cada tipo de prenda y buenos ma-
teriales. Un cléset de lujo puede costar va-
rios millones de pesos.

|

objetos cada vez mis perecibles, no hay que
confundirse: sigue siendo un lugar donde las
personas, los hombres también, guardan co-
sas que les importan y tienen mucho valor.
“Los guardarropas no sélo almacenan ropa,
sino también las biografias personales aso-
ciadas a ellos. A diferencia de otros objetos
de la casa, la ropa usualmente es para el con-
sumo personal, y entonces ayuda a definir la
individualidad de cada miembrode la fami-
lia™, plantea Saulo B. Cwerner en su estudio
sociologico sobre este espacio.

Por eso al closet no se llega como al refri-
gerador, y entrar a ese espacio sin permiso
seria considerado por mucha gente como
una invasion. Es un lugar demasiado per-
sonal y por lo mismo también tradicional-
mente se ha convertido en un aparente-
mente buen escondite para cosas valiosas,
como joyas, cheques, cajas fuertes o diarios
de vida. De ahi expresiones como “guardar
esqueletos en el armario™ que hace refe-
rencia a los secretos que no se quieren sa-
car a la luz, y que es la matriz del concepto
de “salir del cléset” que se utiliza cuando
alguien declara publicamente su homose-
xualidad y muestra una dimension de su
vida que tenia oculta,

El problema es que los ladrones también lo
saben y por eso, los clésets son uno de los
primeros lugares por los que pasan cuando
entran a una casa, no en busca de secretos,
sino que de anillos, computadores, cdmaras
fotogrificas, efectivo o chequeras, “Ellos en-
tran contra el tiempo, observan v actian ri-
pido, se van al claset, lo observan y esparcen
sobre la cama lo que encuentran”, dice Jorge
Valdés Yivar, capitdn retirado de Carabineros
yexperto en Sistemas de Seguridad. Asique
ya sabe, por muchas razones incluida la de la
seguridad, el cléset importa més de lo que
habitualmente s¢ presume. @

UNIFORM PROJECT:MENOS ESMAS
Sheena Matheiken usoé durante un afio el
mismo modelo de vestido negro y conun

de acc

con 365 combinaciones distintas.
www.theuniformproject.com



